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Reslitates

Efectele raportate de victime din intreaga lume:

. T s Pierderea totald a controlului si stari de confuzie.
n b
Dr' nk Sp' k' ng |S eOl Blackout-uri si vulnerabilitate in fata agresiunilor.

. o . L oL L Traume psihologice de lunga durata.
In ultimii ani, fenomenul substantelor introduse in bduturi fard consimtamant a

devenit o problema majora in nightlife-ul international. In majoritatea cazurilor, totul a inceput la fel: un pahar
|lasat nesupravegheat pentru doar cateva secunde.

Problema nu mai este o exceptie. Este 0
ealitate prezenta in cluburi si festivaluri.
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Cifrele

Statisticile care nu pot fi ignorate

Milioane de oameni participa anual la evenimente si
festivaluri.

Mii de cazuri de drink spiking sunt raportate la nivel
international (si mult mai multe rdman neraportate).

Femeile tinere reprezinta categoria cea mai expusa
in spatiile aglomerate.

1 din
10 adultl

declara ca a fost victima unui astfel de incident.
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Impactul
Comercial

Un singur incident poate
distruge un brand

Astazi, un incident grav nu mai ramane intre peretii clubului. Ajunge instant pe social media.
Un singur clip viral poate compromite iremediabil:

» Reputatia si istoricul locatiei.
* Increderea publicului si loialitatea clientilor.
» Relatiile comerciale cu brandurile si sponsorii mari.

Publicul nu mai alege doar in functie de line-up sau muzica.
Alege locurile in care se simte in siguranta.
#armour
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Schimbarea

Consumatorii vor mai
mult decét distractie.

Gen/

Noua generatie de clienti (Gen Z & Millennials) isi selecteaza experientele dupa noi criterii:

» Control total asupra propriei experiente.
« Siguranta activa, nu doar pasiva.
» Responsabilitate sociala din partea organizatorilor.

Cluburile si festivalurile care inteleg aceastd schimbare devin lideri de piata. Celelalte doar
reactioneaza (prea tarziu) dupa ce se produce un incident.
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Solutia

ARMOUR

este un sticker de protectie pentru pahare, proiectat special
pentru dinamica din nightlife.

« Bariera vizuala si fizica: Descurajeaza instant orice
tentativa de fraudare a bauturii.

\

* Protectie ermetica: Permite doar accesul paiului. \ i\
 Peace of mind: Ofer3 clientilor libertatea de a se bucura de A NI Q Imp|u

L]
noapte fara anxietate. -

 Simplu. Rapid. Eficient.
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De ce
Functioneaza
ARMOUR nu este doar un produs de

protectie. Este un instrument de
branding emotional.

in momentul in care o locatie foloseste ARMOUR, transmite publicului un mesaj clar:
,INe pasa de tine.”

L.Siguranta ta este prioritatea noastra.”

JAcest spatiu este diferit.”

Intr-o industrie saturatd de promisiuni, locatiile care oferd siguranta tangibild sunt cele care castig loialitatea pe termen lung.



oJ
Beneficii pentru
Organizatori

Mai mult decét un sticker. Un upgrade de business.

. Pentru Business . Pentru Clienti

Scaderea riscului reputational Sentiment de sigurantd maxim4
Diferentiere clara fata de competitie Control asupra propriei bauturi
Pozitionare premium si responsabila Reducerea anxietatii in spatii aglomerate

Integrare 100% fluida: Fara modificari in fluxul de servire al barmanilor, fara procese complicate.
O solutie mica pentru o problem3 uriasa.
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Viziunea

Viitorul Nightlife-ului

La fel cum controlul de securitate de la intrare a devenit un standard
obligatoriu, protectia bauturilor este urmatorul pas firesc in evolutia
industriei.

Locatiile si festivalurile care adopta primele ARMOUR:
« Vor dicta standardele de siguranta.
» Vor deveni un magnet pentru parteneri si sponsori corporate premium.

« Vor construi comunitati bazate pe respect si incredere.

ARMOUR nu urmareste trendul.
ARMOUR defineste noul standard.
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Oferta Comercilala

Protectie pentru pahare destinata cluburilor, festivalurilor si
organizatorilor de evenimente. ARMOUR este o solutie creata
pentru a sustine siguranta clientilor si pentru a oferi locatiilor un

standard nou de responsabilitate si experienta premium.

Prin aplicarea rapida a stickerului pe fiecare pahar servit, ARMOUR

adauga un strat suplimentar de protectie si transmite un mesaj clar:

“Siguranta clientilor
conteaza.”

* 500 stickere — 475 lei - (~0,95 lei / sticker)
*1.000 stickere — 950 lei - (0,95 lei / sticker)

* 2.000 stickere — 1.850 lei - (0,925 lei / sticker)
* 3.000 stickere — 2.700 lei - (0,90 lei / sticker)
* 5.000 stickere — 4.250 lei - (0,85 lei / sticker)
* 7.000 stickere — 5.740 lei - (~0,82 lei / sticker)
*10.000 stickere — 8.000 lei - (0,80 lei / sticker)

Preturife includ TVA.

Pentru volume mai mari sau colaborari recurente se poate realiza
ofertd personalizata. Va propunem sa incepeti cu un volum potrivit

evenimentului si sa evaluam impreuna rezultatele dupa implementare.

ARMOUR
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Beacause one drink can
change everything

Multumescl
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